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Kigik  biznesin  inkigat)  olkanin  iqtisadiyyatinm  an  akiuul  va  priorite t  tnaszhrindan  birklir.  Beta  qabul  edilmlgdir  ki,  tn^ 
k.\'ik  biznes  iqtisadi  artimi.  iimumi  milti  mahsuhirt  strukturu  va  keyfiyyatinin  artun  fempini  mdayyan  echn  apanct  setoardur. 

Kigik  tr.iiassisahnn  .1 mahiyyatini  mdayyan  edzn  xiisusiyyatlaria  boynik  hacntda  kapilol  qoyutygu  iabb  etmamasi,  b«z(V!n 
konyuktwosmm  dayipnasina  opetaliv  reaksiya  vera  bilmasi,  bazar  iqtisadiyyatma  yaksak  mobillik  va  <?eviidik  gaiira  bilm as/ 
aiddir.  Hamgimn  kigik  mitassisabr  iri  mimsisabr  iigiin  sar/ali  olmayan  rnahsullarm  istehsahndayUksak  renktbelliya  malikdir. 

Agar  sbzbr  kigik  biznes,  marketing,  sahibkarhq,  bazardu  talab  va  taklif,  marketing  sirategiyasi,  marketinqin  novlari. 


A  zarbaycan  dovbtinin  siyasatinin  apanci  istiqa- 
/V  matbrindan  bin  da  olkada  sahibkarhgin  davamli 
xl.  inki§af  idtr.  Sahibkarhgin  inkiyafi  istiqamatinda 
1993-1995-ci  ilbri  va  1997-2000  ci  ilbri  ahata  edan  iki 
ciovbl  proqrammm  qsbu!  edilrnasinin  rolu  bdyiik 
olmu$,  kicik  va  orta  sahibkarhgtn  inki$afinm  dovbtin 
iqtisadi  siyasatinin  prioritet  sahabrdan  birina 
9evirmi§dir.  Ki^ik  biznesin  respublikanm  iqtisadiy- 
ya  tin  in  fonnaia§mas«,  iiiki$afi,  yeni  i?  yerbrinin 
yaradilmasi  va  ahalinin  hayat  saviyyasinin  yax^ila?- 
dinlmasuida  rolu  boyukdtir. 

Bazar  iqtisadiyyati  inki§af  etdirifon  dikabrda  kiyik 
va  orta  islelisal  muassisabrinin  inki$afina  geni§ 
imkanlar  a9iiir.  Bu  bit*  90  x  iqtisadi  va  sosiai  sahablardan 
dc-gur.  Beloki,  istehsalm  va  amayin  ta§kilinda  9evik 
fomtalardan  istifada  ettnak,  niahsul  9e$idinin  gen  15- 
bndiriitnasi  va  keyfiyyatinin  yax$i!a§din!masinda 
ceviklik,  istehlakcilarin  tsbbinin  oyranilmasi  va  raqabat 
miihitinin  giicbnmasi  kimi  marketinq  pnnsipbrinin 
yerina  yetirilmasinda  oz  imkaniarim  3ks  etdirir.  Lakin 
btitun  bunlara  baxrnayaraq  kiyik  biznesin  rndvcud 
9ati$rnamazkqlan  vardtr. 

Biznesin  iakijafmda  marketinqin  roiu  biznes 
prosesin  miihiim  hissasini  la§ki!  etmasidir.  Iri 
§irkalbrdari  farqli  olaraq  ki^ik  biznesda  90X  sayii 
amilbr  vardir  ki,  marketinqi  nisbatan  galirli  edir. 
Gsasan  marketinqin  xidmatbrini,  soybrini,§irkatin 
biidcasi  va  resurslarmi  yatinb^dirir. 

Marketinq  strategiyasi  -  biznesin  vaziyyativa  atraf 
miihitinin  tadrican  yoxlanmasi  prosesidir.  Plan  ntaqsadli 
mti§tari,  bazar,  asas  raqabat,  bazarda  rndvcud  olan 
imkanlar  va  problemlari  miiayyan  edir. 

Gwalcadari  pe§akarcasina  dii§iinijlniii$  plan  daha 
90X  sati§i  hayata  ke9iimaya  irnkan  verir,  yiinkj,  bu  plan 
bazann  daqiq  va  vaxtinda  oyranilmasina  asaslanmi§dir. 
Ki9ik  biznesin  marketinqi  resurs  malidudiyyati  uziindan 
yaranan  problemiarin  ohdasindan  galinak  titpiiii 
innovasiyaya  asaslaiunalidir. 

Bu  nov  marketinq  niahsulun  ozunnmaxsuslugu  va 
ya  amtaa  markasimn  inki§afina  yonalir.  §  irk  at  in 
mukammol  tartib  edilmi?  plarn  $irkatin  bazaida  sati§ 
siyasatinin  unikal,  movqeyinin  dark  edilmasi  ila 
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ba$lan:r.  §irkatin  istehsal  etdiyi  mahsulun  va  ya 
xidmatin  unikalligi  onun  ticarat  markasinm  rnaqssdii 
auditoriya  va  istehlak^nin  ^irkatitaninmasina  yonalmssi 
ila  o^iilur 

Bit  90X  ki^ik  §irkat)ar  oz  mu§laiibrin&  mahsullan 
va  brendbri  sada  iisullar  vasitasib  satmaga  meyihdirbr 
Marketinqda  mal  sati§imn  muxblif  novlari  va  Osullari 
moveuddur  ki,  onlardan  vcb-saytlarin  inki^afi,  birba?,a 
pc>9tla  gondamio  saylari,  elektron  poatlarla  sati§, 
inforinasiya  bulletenbri,  bukletbr  vasitasib  sati> 
novlari  dalia  muasir  va  samaralidir.  Onlar  sarnarali 
olmaqla  yana§i  hamda  xarebrin  azadilmasma, 
mii§taribrb  minimal  xarclarb  tez  bir  zamanda  alaqo 
saxlamaga,  oz  amtaa  markalanm  asanhqla  yatdirniaga 
imkan  verir. 

Ki9Lk  biznesin  iistiinluyd  onun  elastikhyidir. 
Baxmayaraq  ki,  bu  biznesda  faaliyyat  gostaron 
§irkatlarin  marketinqa  yatinm  ii9i'in  90X  miqdarda 
vasaitbri  yoxdur,  onlarm  ustunluyii  tez  qarat  vermak 
imkanma  malikdir.  0gar  marketinq  strategiyasi 
i§bmirso  onlar  oz  iaaliyy'Ot  istiqamatbrini  tez  bir 
zamanda  dayi§ib  va  dayi§kan  bazann  talabina  cavab 
veia  bilirbr.  Sri  finnalar  bu  ciir  siiratb  oz  faaliyyatlarini 
dayismak  qabiliyyatinda  deyilbr. 

Kiyik  biznesin  marketinqi  -  giindalik  asasda  ardicil 
olaraq  apanlmahdir.  Kiyik  §irkatlar  sarbast  suratdo 
giindalik  90X  sayii  marketinq  mexanizmbrini  haya^ 
keyiia  bibr,  yani  giindalik  elektron  maktnblar,  veb-sayti 
ii9iin  bloqlar,  §ii§ada  reklam  list  lari  va  qapiiaida  yen* 
mallann  satq.mi  aks  etdiron  elanlar  va  s.  vera  bibrbi. 

Ki9ik  biznesin  digar  biznesb  amakda^liq  etniak  vs 
marketinqin  davam  etdirilmasidir.  Bumm  iiyiin  onla* 
ozbri  kimi  kOmakyi  mallar  va  xidmatbr  gdstaran  k*v* 
firmalai-  axtamiali,  onlarla  omakda^hq  etnialidirbr.  Bu 
har  iki  §irkat  ii§iiri  saifoli  oiur,  9iinki  xarclar  diizgw1 
bolii^durtilmasi  samara  verir.  Pul  xarebrinin  vaxt**1 
dtizgiin  bolgiisii  .sirkata  daxili  biidcasinin  samarali  s5,t 
etmasi  imkam  yaradir. 

Marketinq  bazardu  yamwn§  ?araiti  (§artbr)  v- 
istehlak9ilarin  tsbbbrinin  hesabi  asasmda  firinatit/* 
rnahsul  hadaflarinin  faaliyyati  iiyiin  istehsal  va  sati^*11 
gostaribn  xidmatlarin  nizarna  salmmasidtr. 


Marketinq  bazar  iqtisadiyyatma  yonaldilmi§dir  va 
biznesin  asasi  kimi  baxilir. 

Marketinqin  maqsadi  -  talabatin  fomiala$masi  va 
stimulla$dinlmasi,  qobul  edilan  idara  qararlarjnm  va 
firmanm  i§inin  ptanlannin  taminati,  han^inin  sati? 
hacminin  bazar  paymtn  va  galirlarin  geni§landiril- 
masindan  ibaratdir. 

Biznesda  muvaffaqiyyat  marketinqda  miivaf- 
faqiy>'atdan  asihdir.  Marketinq  istehlakfinin  talabina 
uygun  oian  mail  sefir,  onu  alir  va  birda  onun  arxasinca 
bazara  galir.  Yax§i  biznesmen  istehlak9min  na  istadiyini 
bilir  va  bunu  ona  verb.  Marketinq  budur. 

Kbik  biznesin  subyektlarinin  gUndalik  tacrii- 
basinda  marketinqin  strateji  masalalarinin  realla§- 
dinlmasi  novbati  istiqamatlar  iizra  hayata  ke9irilrnalidir: 

-  Bazar  ahata  edan  muhit  haqqinda  maksimal 
informasiyanin  vaxtinda  yigimi  va  diizgun  tahlili; 

-  Marketinq  hadaflarinin  va  onlarm  nailiyyatinin 
asas  yollanmn  dogru  se9imi.; 

-  Resurslann  maqsada,  maqsadin  isa 
istehlak9ilarin  talabina  uygunlugu; 

-  Bazarm  talabina  uygun  9e§id  nomenklaturasinin 
formala$dinlmasi; 

-  Sati§  $abakasinin  yaradiknasi  vasitasila  oz 
ahcilarmi  tapmaq  maqsadila  bazarda  i§,  reklam 
ta§kili,  sati§m  stimuila^dinlmasi  tadbirlarinin 
gbriilmasi; 

-  Oz  sahibkarhq  faaliyyatinin  tabligatim  aparmaq 
maqsadila  ictimaiyyata  i§in  ta§kili; 

-  Finnamn  yeni  §araitina  marketinqin  sisteminin 
uygun  la^masi. 

Kbik  biznesda  marketinqin  efTektiv  faaliyyati 
U9un  §arait  a§agidaki  kirnidir: 

-  inki§af  etmi§  bazarin  movcudlugu; 

-  istehsabinm  azadhgi; 

-  Malumatm  yigilmasmm  geni§  sistemi; 

-  Sahibkarlartn  hazirligi. 

Kicik  biznesda  marketinq  konsepsjyasj  -  kbik 
biznesda  tasarriifat9ihgin  subyektlari  daim  altciya 
yonalmalidir  va  daim  •  na,  na  qadar,  hansi  kefiyyat, 
nadan,  harada  va  na  vaxt  istehsal  alunmalidir  suallarina 
cavablan  bilmalidirlar.  Bu  onu  gostarir  ki,  kbik 
sahibkar  strukturlar  miqdar,  keyfiyyat,  makan  va  vaxt 
parametrlarina  gora  mahdudla§dinlmi§lax.  Buna  gora  da 
marketinqin  tiplarinin  boyiik  miixtalifliyi  movcuddur. 

Konversiva  marketing!  -  mallann  va  xidmatlarin 
taklifi  091m  alveri§li  §araitin  oldugu  halda  talabatin 
formala§dirilmasi  xususiyyatina  malikdir.  Ayn-ayri 
kateqoriya  vatanda§lar  va  miiassisalarin  har  hansi  mala 
qar§idan  neqativ  miinasibatlarin  ohdasindan  galmasi 
ii^vin,  onlarrn  potensial  istehlak9ilarin  dairasina  calb 
etmaya  yonalan  tadbirlar  plamnin  hazirlanmasi 
komversiya  marketinqin  asas  maqsadidir. 

Miks  marketinq  (marketinq  kompleksi)  - 
miiassisanin  istehsal  etdiyi  amtaaya,  olan  talabata  tasir 
etmak  ibiin  istifada  olunan  marketinq  vasitalarinin 
dastidir.  Bu  vasitalara  amtaa,  qiymat  sat  15; in  yeri  va 
§araiti,  reklam  va  sati§m  stimulla§dirihnasi  aiddir. 


Bu  elemntlara  asasan  “miks”  marketinq: 

-  istehlak9unn  talabini  oyranmak; 

-  tstehlak9ilann  ehtiyaclanna  asaslanan  mahsul  va 
xidmatlarin  9e§idinin  formala§masi; 

-  Son  istehlak9iya  qadar  biittin  mal  harokatinin 
i§tirak9ilanm  tarn  in  edan  qiymatamala  galmanin 
elastik  siyasatini  yiiriitmak; 

-  Mal  ali§i  va  sati§min  biitiin  an  90X  mumkiin  olan 
va  rahat  kanallannin  se9iminin  taminatini,  mallann 
realiza  etdiklari  ibiin  vasitaci  va  satic  ilarrn 
istehlak9ilarin  isa  bu  firmanm  malma  aldiqlan 
U9iin  stimulla§dimiaq  va  dastaklamak  maqsadila 
muxtalif  tadbirlardan  istifada  etmak  kimi 
masalalari  hayata  ke9irir. 

Kbik  miiassisalarin  biznesinin  inkijafina  miisbat 
tasir  gostaran  digar  marketinq  novii  remarketinqdir. 
Remarketinq  talabin  azaltnasi  mii§ahida  edildiyi  anda 
lazim  olur.  Bu  halda  marketinq  xidmati  bazarda 
mallann  niifuzunun  dii§masinin  qar§isinm  alinmasi 
istiqaniatinda  variantlar  axtarib  tapir. 

Dastaklayan  marketinq  —  talabatin  bam  hactni, 
hamda  qurulu$una  gora  taklifa  uygun  oldugu  bir 
doviirda  inallara  va  xidmatlarin  talabin  saviyyasinin 
saxlanmasma  imkan  veran  miiassisanin  marketinq 
faaliyyatidir.  Bu  marketinq  faaliyyati  hadafi  talabati 
dayi§dira  bilan  amillara  daimi  diqqatin  hesabina 
talabatin  va  taklifin  balansinin  taminati  dastaklamakdan 
ibaratdir. 

Inkisaf  edan  marketinq  -  firmada  hala  nazarda 
tutulan,  ehtiyaci  tamin  edan  konkret  mal  olmadigt 
§araitda,  mallara  va  ya  xidmatlara  potensial  talabatin 
qarjismm  alinmasi  iizra  miiassisanin  marketinq 
faaliyyatidir.  Onun  hadafi  lazimi  istiqamatda  talabatm 
inki$afma  marketinq  saylarini  inki?af  etdiran  marketinq 
faaliyyatidir. 

SinxromarketinQ  -  mbvsiimii  xarakterli  mahsul- 
lartn  taraddiid  edilan  talabatini  minimuma  endirilmasi 
maqsadila  alava  tadbirlarin  goriilmasi  vacibliyi 
yarananda  lazimi  olan  marketinq  faaliyyatidir. 

Stimulla$diran  marketinq  -  (yonaldilmi?) 
talabatmformala§dirilmasi  va  stimulla$dirilmasina 
yonaldilmi?  marketinq  nbviidiir.  Stimullajdiran 
rnarketinqdan  istifadanin  3  sferasi  miimkiindiir: 

-  Istehlak9i  bu  malui  onun  ibiin  maraq  tajkii 
elmadiyi  vaxtda; 

-  Malm  sati§  regionu  diizgiin  se9ilmadikda; 

-  IstehlakQi  va  bazar  yeni  malm  yaranmasma  hazir 
olmayanda. 

Kbik  firmalarm  marketinq  planla$dmlmasi 
altemativ  bir  ne9a  variantlannm  arasmda  se9iminin 
hayata  ke9irilmasini  xarakteriza  edan  prosesdir. 

Kbik  firmalarm  marketinqinin  planla§dinbnasinm 
asas  masalalarina: 

-  Finnamn  daxili  iqtisadi  bolmalarinin  faaliyyatinin 
saylarinin  koordinasiyasi; 

-  Xarici  miihitin  amillarinin  gozlanan  inki§almm 
tayini  va  onun  dayi^ikliyina  reaksiyaya  hazirliq. 
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-  Go/Jonilmayan  vo/iyyotbriii  yaranmasi  vaxti 
firman  in  persona!  in  in  irrational  homkattersnin 
minimimiafatdinlmasi; 

-  icra^ilarin  arasmda  effektiv  qar§iliqli  tosirirs 
tdminati. 

Amerika  ^irkati  “Bostok  konsaltinq  qrupu"’  kifik 
I'inf'idlanri  strafeji  planb$dinlmasunn  dord  nbvuntt  takhf 
cdir. 

•  iri  linnadan  asili  olrnayan  (rnUstaqi!)  strategiya; 

-  in  tlrmadan  asili  olsn  strategiya; 

-  Oksi  fixanlims  (in  firrna  mahsulunun  kopyalan- 
masi)  strategiyasi; 

-  Original  strategiya. 

Lakin  raqabat  rnubarizasindo  kifik  biznesin 
miiassisabri  “biiqabmun”,  yani  iri  finnalann  “rangina 
boyanma”  strategiyasindan  da  istifada  edir.  Beb 
strategiyaya  franfayzinqi  gostaro  bilarik. 

Kifik  biznes  sahibkarhq  faaliyyatina  soykanan 
birb$mabra  rasmi  daxii  olmayan  kifik  mUassisa  va 
firmalann  biznes  faaiiyyatidir.  Bu  furnaiann  faaliyyati 
bir  fox  problemtarin  tasiri  ib  fatinb^ir.  Problembra 
ayagidakilan  qeyd  etmak  oiar: 

-  Daha  yuksnk  tahliika  saviyyasi  oldugu  iifiin 
bazarda  vaziyyatin  dayamqsizliginm  yuksak 
daracaya  fatmasi; 

-  Boyiik  sirkatbrdan  asihliq; 

-  151  idara  etrnads  fati?mazhqiar; 

-  Rahbarbrin  bacariguiin  a§agi  saviyyada  olmasi; 

-  Tasarrufatfdiq  §artlarinin  dayi?ikiikbrina 
hissiyatui  guelii  olmasi; 

-  Glavo  maliyya  vaaitbrinin  calb  edilmasi  vs 
kreditlarin  almmasindaki  fatinlik; 

-  Partr.yorlarla  rjiiiqavibbrin  bagbnmasinda 
inamsizliq  va  ehtiyatiiligin  olmasi  va  s. 

Kifik  biznesin  numayandabrinin  ssas  problem- 
iarindan  binds  iqtisadi  resurslarm  niahdudlugu  vs 
boyiik  riskbrin  edilmasi,  hauifinin  marketinq  va  reklam 
foaliyyati  bildcasinin  mahdud  olmasi  iia  baglidir. 

iri  jirkatbrdan  farqli  olaraq  kifik  §irkatbrin 
imkanlan  onlara  reklam  va  marketinq  ara§dirmalanna 
foxmilyonlu  rnssraflar  xarebya  bilmirbr.  Buna  gorada 
onlar,  az  masrafli,  az  biidcali,  eyni  zamanda  samarali 
reklam  metodlan  artnmaq  macburiyyaiinda  qahrlar. 
Qks  taqdirda  onlar  bazarda  mohkom  movqebrini 
saxlaya  bilmayacak,  daimi  mii^iaribrini  itirmak 
tahliikasinda  qalaeaqdir. 

Bildiyimiz  kimi,  biznes  diinyasi  $osialla§maga 
dogru  gedir  va  buna  goro  da  har  bir  i$in  muzakiralara, 
dani$iqlara  ehtiyaci  var.  MQ§teribr  artiq  adot  etciiyirniz 
mediaya  inamnir.  Alicilar  ozbrino  na  lazim  oldugunu, 
alrnagi  dU§iindQkbri  liaqqinda  bilgibri  byranmak  (ifUn 
interneta  iiz  tutur.  Son  miifahidolor  gostorir  ki,  har  bir 
istehlakfi  mahsul  va  ya  xidmatin  reklamindan  daha  fox 
bajqalarmin  onun  haqqinda  dam$diqlarina,  sosial 
sabakalardoki  raylarina  inanir.  Buna  goro  da  insanlan 
sosial  media  vasitasiia  sizin  biznesb  tam?  etmak  sadaca 
reklam  deyii,  ham  da  biznesin  inki§afi  ilfim  yeni  bir 
abtdir.Sosial  Media  pulsuz  reklamdir. 


Bu  gun  gok  kifik  biznesbrin  bela  sosial  media 
sahifabri°  var.  Bir  fox  i$adamlari  yeni  biznesa 
ba?!ayaikan  Facebook  sahifasi  afir  va  mii^tarin  bir 
hisses  ini  onun  iizarindan  toplayaeagina  iramr.  Demali, 
sosial  ^abakabr  reklam  iifiin  fox  a!veri§lidir,  bam  da  an 
ustiin  cahati  budur  ki,  pulsuzdur.  Facebook,  Twitter, 
Linked  in,  Pinterest,  Youtube,  GooglePlus,  VKontakte, 
Insiagrarn  kind  sosial  fabakalarin  har  biri  tamamila 
odam^siz  siza  biznesiniz  iifiin  sahifa  afmaga  imkan 
verir. 

Muasir  trendlar  kimi  va  orta  finnalarm  oz 
xarclarinin  minimuma  sahnmasina  eahd  etmaya 
yftnaldir,  onunla  yana$i  yeni  miiftaribriii  calb  edilmasi, 
artiq  qazamlmif  mii$taribrin  portfelini  idara  etmak  iifiin 
marketinqin  milxtalif  abtbrindan  istifadasini  samarasini 
maksirnuma  qaldmr. 

Getdikca  raqabatin  gticbndiyi  va  mujtarilari 
qazanmaq  dalia  catin  va  fox  masrafloi’a  sabab  oldugu 
iifiin,  finr.alar  oz  faaliyyatlarini  sosial  mediyaya, 
internet-inarketiiiqa  yonaldarak,  islarini  daha  rahat 
maksimal  samarali  va  sada  formada  aparmaga  eahd 
edirbr. 

Fuftk  biznesin  iaki^aft  va  faaliyyatinm  duzgiin 
qurulmasi  iifun  onun  subyektbri  giindalik  tacilibada 
marketinqin  strateji  masabbriuin  realizasini  a§agidakj 
istiqamatbrda  hayata  kefiiTnalidirbr: 

-  atraf  bazar  niiihiti  haqqmda  maksimal  informa- 
siyanui  yigirni  va  diizgtin  tahlili; 

-  marketinq  hadaflari  va  onlann  asas  istiqamatlarinin 
dogru  sef  imi; 

-  resusriarla  hadaflarin  optimal  uyguniugu  va 
hadaflarin  istehlakf  darla  uyguniugu; 

-  bazarrn  talabuii  odayan  mahsuiun  fe§idi  va 
nomenklaturasimn  formala^masi; 

-  oz  ahcalarmm  tapilmasi  tiearat  vasitafilarinin 
a.xtan$i  maqsadila  bazarlaida  sati§  §abakabrinin 
yaradilmasi,  reklarnm  ta^kili,  sati^in  stimulla§- 
dinlmasi  iizra  tadbirbrin  ta§kili; 

-  oz  sahibkarliq  faaliyyatinin  tabligati  maqsadila 
ictimaiyyatla  i§  aparmaq; 

-  firmanm  yeni  piaita  uygun  marketinqin  sisteminin 
tatbiqi. 

Kifik  biznesda  marketinqin  samarali  faaliyyati 
iifiin  a^agidaki  jaraitin  olmasi  miilvumdiir: 

-  inki§af  etmi^  bazarrn  movcudlugu; 

-  Istehsalf  mm  azadligi; 

-  Malumatm  yigilmasinin  geni§  sistemi,  ondan 
isdfadanin  miimkunluyu; 

-  Sahibkarlarin  hazirhgi. 

Natica 

Kifik  biznesin  samaraliliyinin  yiiksaldilniasi 
maqsadi  ib  i§  planmda  nazarda  tutlan  rnasablann 
ardicil  apanlmasi  va  hall  olumnasi  vacibdii- 
informasiya  kanallarindan  istilada  etmak.  Uygu" 
infonnasiya  komplektlarinin  hazirlamnasi.  Qar$i}3 
qoyulari  maqsoda  catinaq  iifiin  toplanmij  db'1 
informasiyalardan  samarali  istifado  etmayi  bacarmaq  v? 
latbiq  etmak  kifik  biznesin  inki^afina  komak  edacakdir. 
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Bu  masolahrin  diizgUri  halli  noticasinda  firma  -  mujtari  bazanni  forrnala$dirmali; 
ninhz  markctinq  sisteminin  somarali  foaliyyatina  nail  -  hor  bir  mii^tari  ila  dost  olmali; 
olacaqdir.  -  dainjiqlara  vs  muqavilslsbrin  vaxtinda  yerina 

MUsbst  notics  aids  etmak  U9un  finna:  yetirilmasina  diqqat  yetinnalidir. 
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Pojib  MapKeTHHra  b  paaBHTHH  majioro  6H3Heca. 
r.A.MycTa^aeBa,  A.A.My<rra<J)aeB 

Pa3BHTHe  wajioro  binneca  muiaeTCH  oahmm  m3  aicryanbHbix  h  npHopmeTHbix  BonpocoB  3Kohomhkh  crpaHbi.  Ebuio 
npH3HaHO,  hto  Majibiii  6H3Hec  BejaymHfl  ceicrop  skohomhkh  Koropbift  oripeaeaxei  TeMiibi,  crpyiciypu  h  KaaecTBO 
3KOHOMH*iecKoro  pocTa  BajioBoro  HauHonajibHoro  i  ipoflyicra . 

K  xapaicfepncTHKaM  onpeAeJisnomHM  cymHocn.  Manoro  6H3neca  OTHocaTbca  He  TpeOoeaHHe  Oo.mmoro  KOJiHMecrea 
KanHTaaaBAO*eHHB,  o6ecrieHeHne  Sbierporo  pearapoBaHHa  Ha  H3MeHeHHe  KoraoKrypbi  pbiHKa,  cnoco6nocTbio  BbicoKofi 
MOOHJIbHOCTH  H  MaHeBpCHHOCTH  pblHOMHOfi  3KOHOMHKH. 

KpoMe  roro,  Mamie  npeanpiumiH  hmciot  bbicokhS  aoxoa  or  nporoBOflCTBa  TOBapoo  Koropue  He  Bbiro/nibi  OomuiuM 
njjeunpuHTHaM. 

Kvoneebie  aioea:  Manbift  6n3Hec,  MapKerciHr,  6H3Hec,  pbiHOK,  cnpoc  h  npeanoKeHne,  MapKenwroBofi  cTpaicntH,  Tnra.i 
MapKenuHra. 


The  role  of  marketing  in  the  development  of  small  businesses 
G.9.Mustafayeva,  A.A.Mustafayev 

Small  business  development  is  one  of  the  most  urgent  and  priority  issues  of  the  economy.  It  was  recognized  that  the 
leading  small  business  sector  of  the  economy  that  determines  the  pace,  structure  and  quality  of  growth  of  gross  national  product. 

The  characteristics  defining  the  essence  of  small  business  about  not  demand  large  amounts  investment,  ensuring  rapid 
response  to  changing  market,  the  ability  of  high  mo  conjuncture  bility  and  maneuverability  of  a  market  economy.In  addition, 
small  businesses  liave  a  high  income  from  the  production  of  goods  that  are  not  favorable  to  large  enterprises. 

Key  words:  small  business,  marketing,  business,  market,  supply  and  demand,  marketing  strategy,  marketing  types. 
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